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WATT FOR WATT

Forord

Projektet “Watt for Watt - solceller for alla” vill bidra till en 6kad
etablering av solceller i samhallet vilket ar ett av fokusomradena for
forskningen inom SolEl programmet. Projektet dr samfinansierat med
Energimyndigheten.

Projektet har utforts under perioden 2016-01-12 till 2017-03-31 av Lindborg systems
AB och Save By Solar AB. Forskning och anvédndarvisualisering har utforts av RISE
Interactive och i samarbete med Psykologiska institutionen Uppsala Universitet.

Projektet har dven bestatt av en referensgrupp vars diskussioner har bidragit till
projektets resultat; Patrik Nilsson, NPN Consulting AB, Bjorn Berg Protens AB,
Karin Nilsson, Sustainable Innovation AB och Jessica Kristrom, Sustainable
Innovation AB.



Sammanfattning

Syftet med projektet “Watt for Watt” har varit att utveckla och testa en
tjanst for mikrofinansiering av solceller. Underrubriken ”Solceller for
alla” refererar till intentionen att gora solceller littillgdngliga och
intressanta dven for den som inte har investeringskapital och/eller tak att
sdtta upp dem pa. Genom Watt-s.se ges privatpersoner mojligheten att
kopa ndgra fa watt solcell pa ett redan utvalt tak, utan att sjilva behova
krangla med installation. Genom olika visualiseringar kan man sedan
folja solcellerna, vilket ger en nirhetskinsla till sin energiproduktion.

Watt-s har pa ett drygt ar gatt fran en idé till en tjanst som gar att kopa. Genom ett
antal iterationer har tjansten testats och forandrats. Utmaningen har varit att skapa
en tjanst dar anvandaren finner ett mervarde av sina solpaneler och har en vilja att
sprida detta vidare till fler anvandare. Mojligheten att ge bort solceller till andra har
blivit en viktig del av tjansten eftersom intresset visat sig stort for detta hos
kunderna, i jamforelse med att kopa Watt-s till sig sjalv.

Under projektet utvecklades ett antal prototyper for tester av tjansten mot de som
kopt Watt-s. Dessa prototyper bestod i forsta hand av olika webbgrénssnitt men
aven en skrivbordsapplikation. Under projektet tillférdes realtidsbaserade element
sdsom en snurrande sol och rullande siffror for att gora informationen sé levande
och tilltalande som mdjligt.

Tillsammans med anvéndare gjordes studier av deras upplevelser, badde genom
fokusgrupper, intervjuer och en digital enkat. Dessa har visat att det finns ett
intresse for att bli delaktig i omstallningen for ett mer hallbart energisystem,
exempelvis genom att sjélv kdpa solceller, och att informationen och
kommunikationen kring detta dr avgorande for hur vél det lyckas.

Den initiala I6sningen att kunden skulle kunna ges aterbaring pa sin
mikroinvestering har visat sig svar ur ett ekonomiskt perspektiv, bland annat pga
sma marginaler och dyra transaktioner. Istéllet &r den nuvarande 16sningen att
vardet skanks till valgorenhet som anvandarna valjer, alternativt gar till
installation av ytterligare solceller.

Projektet har genomgéende métts av uppmuntran och intresse och flera har pekat
péa att det enda som behdvs dr mer information/kdnnedom om att tjdnsten finns for
att trigga fler anvandare. Stor uppskattning har visats inte minst kring det
nytankande sattet att kommunicera solenergi som tillfér en ny dimension till
upplevelsen av egenproducerad el och egenanvandning.

Tjansten Watt-s kommer fortsatta att forbattras och kommersialiseras, dels mot
foretagskunder och dels med samarbeten runt gavor. Mojligheten att sélja
solenergi tillsammans med andra produkter, och vara en del i andras erbjudanden,
dr intressant. Att ge privatpersoner en smidig och enkel mojlighet att delta i
energiomstallningen skulle kunna gora stor skillnad pa méangden installerade
solceller inte bara i Sverige utan dven utomlands.
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Summary

The aim for the project "Watt for Watt" has been to test and evaluate a
service for microfinancing of solar cells. The subtitle “Solar cells for all”
refers to the intention to make solar energy accessible even to customers
that don’t have the capital or a roof to install their own. Through the
service Watt-s.se anybody can buy a few Watts of solar cell on selected
roofs, without the need to hassle with any installation. Different
visualizations enables the users to feel close to the energy production.

Watt-s has gone from idea to a functioning service in just over a year. Through a
number of iterations, the service has been tested and changed. The challenge has
been to create a service where the user finds and appreciates the added value of
their solar panels and has a desire to spread this to more users. Using the service as
a gift to give away solar cells to others has become an important part of the service,
because users seems to be more interested in giving Watt-s in rather than buying
Watt-s for itself.

During the project, a number of prototypes were developed for tests of the service
against genuine customers who also paid for the service. These prototypes
consisted primarily of different web interfaces but also a desktop application.
During the project, real-time elements such as spinning solar, rolling numbers,
were added to make the information as vibrant and appealing as possible.

With the users of the service, studies of their experiences were made, through
focus groups, interviews and a digital survey. This has shown that there is an
interest in being involved in the transition towards a more sustainable energy
system, for example by buying solar cells. How the information and
communication is presented to the user is very important for how well it will be
received.

The first solution with reimbursements has been problematic due to low margins
and large transactional costs. Instead the current solution is to let the value from
the service to be given to charity which or to enable installation of more solar cells.

The project has consistently been met by encouragement and interest, and several
have pointed out that all that is needed is more information / knowledge that the
service is available to trigger more users. Great appreciation has also been shown
about the innovative way of communicating solar energy that adds a new
dimension to the experience of self-produced and self used electricity.

The service will continue to be improved and commercialized, on the one hand, to
corporate customers and other sales channels and collaborations such as gifts. The
possibility to include solar with other products and as part of others' offers are
interesting. Giving individuals a smooth and easy opportunity to participate in the
energy transition could make a big difference to the amount of installed solar cells
not only in Sweden but also abroad.
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1 Inledning

Vart mal med projektet “Watt for Watt” var att underséka hur vi kan

bidra till solcellsutbyggnaden i Sverige genom en tjdnst ddr vem som
helst oberoende av boende eller elbolag kan kdpa mikroandelar med
solel.

Projektet har arbetat med att utveckla detaljerna kring detta koncept och gora
anvandartester fOr att ge svar pa om detta dr ett gangbart koncept. De specifika
fragorna som vi ville svara pa var:

e Kan man 6ka acceptans niva genom att kdpa solceller watt for watt?

e Hur fungerar solcellsandelarna socialt? Blir det intressant att kopa och ge bort
dessa solceller som gava? Visa sin tjanst for vanner mm?

e Hur man bygger upp en upplevelse kring mikroandelsdgda solceller?

e Hur man tekniskt sett bygger upp realtidvisualiering och matchar denna mot
hela eller delar av kundernas energianvandning?

e Hur dessa typer av tjanster kan skapa ett intresse hos kunderna att balansera
sin elanvandning?
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2  Bakgrund

Bakgrunden till projektet dr en utokad solcellsutbyggnad i Sverige genom att lata
privatpersoner vara en del av omstallningen mot ett hallbart energisystem. Initiativ
for privatpersoner pagér redan idag. Det dr exempelvis majligt att kopa sa kallad
”gron el” fran energibolagen och investera andelar i vindkraftverk eller solceller pa
hustak. Det finns dock trosklar som innebar att alla inte kan vara med pa denna
omstidllning exempelvis ekonomiska (dyrt med andelar) och att en inte har tillgang
till tak (hyresgaster/lagenhetsinnehavare). En annan troskel kan vara att dessa
investeringar inte bara tar resurser utan ocksa tid. For att se vilken skillnad den
egna investeringen gor behover det har gatt en tid. Det talar ocksa for att vi
behdver 16sningar som é&r lockande direkt. Det dr dessutom en demokratifraga att
mojliggora for allas delaktighet i omstéllningen mot ett hallbart energisystem. Alla
de stora elbolagen ser en tydlig 6kning av elkonsumenter som producerar sin egen
el, s& kallade prosumenter, vilket ocksa visar att fornybara energikallor &r ett hogst
relevant och vaxande omrade.

Den grundliaggande motivationen for projektet Watt for Watt har varit att forenkla
solelsproduktion for privatpersoner. Hur kan alla bli delaktiga att producera solel
och hur kan solproduktionen bli en del av en anvandarupplevelse?
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3 Genomforande

Projektet har genomforts under perioden 2016-01-12 till 2017-03-31. Da.
Deltagare i projektet har varit:

Lindborg Systems AB (LSYS), Joachim Lindborg har arbetat som projektledare,
initiativtagare och satt upp site och affarssystem for watt-s.se samt Gvergripande
delar av tjanstens hemsida.

Save By Solar AB (SBS), har installerat solcellerna och ocksa jobbat med
avtalsstrukturer och affarsuppldgg, elméataravlasning, Api’er samt certifikat
hantering.

RISE Interactive (RI), Anton Gustafsson Har jobbat med feedback och det visuella
mot anvindarna. Elin Onnevall och Sofie Nystrom har gjort intervjuer och
utvérderingar med anvandare.

Wermeland AB, Erik Malmstig, introduktionsfilm, kommunikationsarbete jul
kampanj, externa fokusgrupper.

Evothings AB Alex, Jonsson, Byggandet av en plattformsoberoende mobil app.

Institutionen for psykologi vid Uppsala Universitet, Britt Stikvoort. Samarbete
med projektet “prosumenter och energimedvetenhet”

Under varen 2016 byggdes tjansten upp med en forsta visualisering, formsprak och
kommunikations texter. Dessa anvandes under Almedalsveckan 2016.

Teknikforseningar gjorde att anvandartester med sjdlva applikationen hamnade
framat senhdsten och drog ut pa tiden. Eftersom det var lite produktion fick vi
dalig feedback pa energiproduktionen.

Det beslutades att projektet skulle forlangas sa att ytterligare anvandartester kunde
goras under varen da vi ocksa gjorde 2 separata fokusgrupper samt samarbete med
Uppsala Universitet for att relatera vara anvandare till projektet ”prosumenter och
energimedvetenhet”

3.1 METOD

Projektet har anvénd sig av en rad olika metoder. For att initialt undersdka hur
idén och konceptet mottagits sa har en blandning av enkater, intervjuer och
fokusgrupper anvinds i flera olika omgangar. Konceptet presenteras narmare
under rubrikerna Koncept version 1. For de delar som omfattar upplevelse av
visualisering och behov géallande &terkoppling sa har en tillampad
forskningsmetodik anvands dar vi byggt en tjanst och sedan latit ett antal personer
testa konceptet och ge sin syn pa det samt komma med forslag till forbattringar
(Lowgren & Stolterman 2004). Ett antal forbattringar har 4ven implementerats till
det andra anvandartestet som gjordes under varen 2017. De som testat konceptet
har bade bestatt av personer som redan kopt tjansten men dven de som inte
tidigare kommit i kontakt med konceptet.
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3.2 AKTIVITETER

Foljande aktiviteter utférdes inom projektet.
e Koncept version 1:

o Konceptutveckling gillande grafiskt granssnitt och 6vergripande
konceptbeskrivning.

o Testning av den 6vergripande konceptbeskrivningen med enkéter
vid Almedalen.

e Hemsida:
o Konceptutveckling och implementation av hemsidan och afféaren.
o Testning av hemsidan. Anvandarvanlighet osv.
e Appen version 1
o Konceptutveckling och implementation av appen.
o Inledande test av appen pa anvéandare.
e Appen version 2
o Uppdatering av hemsidan och appen.
o Testning av version 2 av appen med anvandare.
e Koncept version 2:
o Fokusgrupper med icke anvandare.
o Enkéter med alla registrerade anvandare.
o Djupintervjuer med befintliga anvandare
e Tva fokusgrupper

e Samarbete med enkét “prosumenter och energimedvetenhet”

3.3 KONCEPT VERSION 1

3.3.1 Konceptutveckling gallande grafiskt granssnitt och dévergripande
konceptbeskrivning

Konceptet togs fram genom diskussioner med RISE interactive och Lindborg
Systems samt nagra externa personer i projektets narhet. I version 1 lag fokus pa
att kopa watt-s som en investering med aterbaring vilket ocks&d hemsidan
kommunicerade. Det var ocksa viktigt att hitta en balans mellan lekfullhet och
trovardighet, t.ex den lilla glada solgubben och snurrande solikonen kombinerat
med tydlig och genomarbetad text. Arbetet utférdes genom att forslag togs fram i
form av skisser och synopsis fran vilket en instruktions film gjordes.

11
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3.3.2 Testning av den 6vergripande konceptbeskrivningen med enkater vid
Almedalen

Denna del gick ut pa att tidigt fa aterkoppling pa konceptet. Sex personer gick runt
under almedalsveckan med ballonger och designade klader for att gora ett seriost
intryck. De presenterade konceptet muntligt samt delade ut en inbjudan till ett
seminarium om konceptet. I slutet av veckan holls ett seminarium dér konceptet
presenterades i en kort presentation foljt av en aktiv diskussion runt solceller och
hinder och méjligheter. Dérefter samlades enkdterna in. Det gjordes d&ven media
strategiska atgarder som att samarbeta med en podd-radio kring hallbarhet och
lansera en twitter hashtag (#gebortsol).

Watt-s har férenklat solcellsmarknaden for dig som vill delta i
energiomstallningen men inte dger en villa eller inte orkar sitta dig
in i regelverket. | takt med att vi producerar mer solenergi kan vi gora

oss obercende av de miljaforstorande energiformerna som brunkol,
au—a gas och karnkraft, virlden éver.
Var med och forandra vérlden! Kop dina solceller pa watt-s.com
SOLENERGI - FOR EN RENARE VARLD (frén 25 kr). Vi sétter upp dem pa Watt-s tak dér de producerar ren

energi. Ju fler som 4r med och bidrar, desto fler solcellstak fixar vi.

Missa inte vart seminarium Nu dr solrevolutionen hdr?
i Almedalen: 7 juli k1.10.00, Teaterskeppet, fartyg, Lilla
matsalen, Akter uppgangen. Vi ses!

Bild 1. Informationsblad angdende seminariet i Aimedalen 7 juli 2016

Bild 2. Bilder fran Almedalen, seminariet och watt-s ballonger

Det gavs dven bort wattar i form av talargavor for att fa ytterligare
uppmaérksamhet kring konceptet, har till exempel Johan Rockstrom (valkand
forskare pa Stockholm Resilience Centre).
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Bild 3. Johan Rockstrém far solceller (wattar) med watt-s

3.4 HEMSIDA OCH WEBBUTIK

3.4.1 Konceptutveckling och implementation av hemsidan och affaren

Fram till Almedalen (1-7 juli) 2016 byggdes hela tjansten upp med en webbsida och
en webbutik och en grafisk profil med logotyp. En kort introduktionsfilm pa
hemsidan forklarade konceptet. Wordpress valdes som plattform for projektet pga.
dess manga fardiga losningar for att bland annat hantera anvandare och
webbutiker samt olika sprék. En integration mot e-handelsplattformen
Woocommerce togs fram samt ett system for presentkort.

3.4.2 Testning av hemsidan. Anvdndarvanlighet osv.

Tester gjordes i forsta stegen med anvandarexperter vid RISE Interactive. Testerna
fokuserade pa registreringen av kdpta wattar och dvergripande struktur pa sidan.

3.5 APPEN VERSION 1

3.5.1 Konceptutveckling och implementation av appen

App-konceptet utvecklas med en rad olika skairmdumpar f6r de olika vyerna.
Beslutet togs att lata appen vara desktop baserad da visualiseringen kunde
anvandas i bakgrunden pa bland annat jobb- eller persondatorer. Konceptet

13 Energiforsk
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implementeras i webbmilj6 (JavaScript och HTML) sa att det dven skulle vara
enkelt att anpassa dven till mobiltelefoner i form av en webb-app.

3.5.2 Inledande test av appen pa anvindare

Efter att en betaversion utvecklats och testats pa bade PC och Mac sa skickades det
ut via mail till 23 personer som kopt andelar. Fyra av dessa valdes sedan ut och
intervjuades via telefon ca en vecka efter att mailet skickats ut.

3.6 APPEN VERSION 2

3.6.1 Uppdatering av hemsidan och appen

Baserat pa aterkoppling fran forsta app utvarderingen och den forsta kravlistan
uppdaterades appen med buggfixar och nya funktioner.

3.6.2 Testning av version 2 av appen med anvandare

I detta skede skickades appen aterigen ut till samma anvéandare. Med tre av dessa
gjordes ytterligare en telefonintervju.

3.7 KONCEPT VERSION 2

3.7.1 Fokusgrupper med icke anvandare

Syftet med denna del var att fa aterkoppling pa konceptets nya utformning med
nya anvandare som inte hade wattar eller sett konceptet. Bade koncept och app
presenterades for ca 10 personer bade enskilt och tva och tva. Personerna
intervjuades dérefter utifran en semistrukturerad fragemall. Fragemallen var
densamma som for de tidigare intervjuer som gjorts med andelsiagarna med
undantag for ndgra fragor som omformulerats.

3.7.2 Enkater med alla registrerade anvandare

Som en sista del i studien skickades i projektets slut en enkat ut till samtliga
registrerade anvandare i Watt-s. Enkéaten gjordes i samarbete med projektet
Prosumenter och energimedvetenhet vid Psykologiska institutionen Uppsala
Universitet dar man skickat ut motsvarande enkat till 2000 andra personer. Malet
med detta arbete var att undersoka om det finns en korrelation mellan tex
forandrade energibeteenden och det faktum att man skaffat Watt-s.

14
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4 Resultat

Vi kommer har att redogora for de viktigaste resultaten ifran de olika
projektaktiviteterna.

4.1 KONCEPTET VERSION 1

I detta skede sa handlade konceptet om att man skulle képa andelar i Watt-s och
att dessa sedan skulle producera pengar till ett konto som man hade pa Watt-s.
Tanken var att man endera skulle kunna ta ut dessa pengar (ev. mot en avgift) eller
kopa nya Wattar for pengarna. For att gora det mera konkret sa ramades konceptet
in genom att sdga att man t.ex. kunde kopa solceller som skulle rédcka till sin
mobiltelefon motsvarande 3W. Watt-s saldes som ett startpaket med 3 watt med
”aterbaring” som kostade 60 kr inkl. moms. Konceptet kommuniceras som tidigare
ndamnts genom hemsidan med texten:

Vi behdver producera mer fornyelsebar energi - med Watt-s gor vi
det enkelt for dig att bidra till omstallningen.

Ge bort sol till en van eller kollega och goér denne till solproducent
fran 60 kr.

Hjalp oss finansiera nya solpanelsinstallationer och andra
energisystemet - tillsammans kan vi gora en skillnad watt for watt!

Pa hemsidan finns ocksa en presentationsfilm (se nedan):

https://vimeo.com/157793281

Watt-s - Join The Solar Producing.Movement!

Its expensive,
Its complicated

\W l

HEHT I

P o) 0:28/1:03 £ @@ 3

Bild 4. Bild fran video som presenteras pa hemsidan

Sjalva hemsidan innehdll &ven en FAQ dar lite mer ingdende information gavs.

Under testen pa Almedalsveckan sa var det dock muntlig kommunikation som
anvandes forst och framst. Vad var da responsen pa konceptet? De flesta uttryckte
sig positivt om idén. Under hela veckan gjordes ca 25 bestdllningar pa Wattar.
Trafiken pa hemsidan mattes. Totalt besokte 45 personer det foredrag kring Watt-s

15 Energiforsk
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som holls i slutet pa veckan och av dessa s& lamnade 20 personer in den enkéit som
delats ut.

Enkéten innehdll foljande fragor:

1. Vad ténker du pa nar du hor ordet solenergi?

2. Har du hort talas om Watt-s? | sa fall var?

3. Varfor skulle du kunna tanka dig/inte tanka dig att kopa wattar?

4. Om du kopte wattar vilka férvantningar skulle du ha?

5. Vilken typ av information fran wattarna/anlaggningarna skulle du vilja fa?

Figur 1. Enkatfragor almedalsseminarium

® Wil

® Ekonomi

@ Miljs+Ekonomi
® Paverkan

® Upplevelse

@ Vet gjlInget svar

Figur 2. Resultat enkitfragor Almedalsseminarium

I Figur 2 ovan har svaren pa fraga 1,3 och 4 kategoriserats enligt vilken typ av svar
som angetts. De flest deltagare angav har miljo som framsta orsak till att kdpa eller
som en forvéantad effekt av att kopa. Pa andra plats kommer ekonomi och pa tredje
plats svar som inneholl bade ekonomi och milj6. Pa fjardeplats kom paverkan dvs.
att paverka sambhaillet eller andra méanniskors attityder och sist svar som syftade pa
att det skulle vara en rolig upplevelse.

Pa fragan om vilken aterkoppling man forvantade sig fanns svar sa som:

¢ Manadsrapporter.

e Att det fungerar / drift info.

o Aterkoppling pa energibesparingsatgérder.
e Klimateffekten

e Jamforelse med vardagliga saker.

Da Watt-s med radande priser séljer 1 watt andel for 20 kr samtidigt som man ofta
ar begransad av leasingkontrakt pa taken som endast 16per 15 ar sa innebér det att
man for varje satsad 20 kr far tillbaka ca 15 kr om inte elpriset stiger eller leasing
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avtalet forlangs. De 6vergripande resultaten fran konceptutvardering ar darfor att
sa lange Watt-s inte &r en tydlig och bra investering sa kommer en stor del av de
potentiella kunderna att utebli (ca halften i gruppen fran Almedalen). Det andra
resultatet fran denna enkat ar att kommunikationen kring konceptet pa ett
tydligare satt maste klargora vad man kan forvanta sig av projektet och att det inte
ar en investering utan en kompensations tjanst.

4.2 APPEN

4.2.1 Designval

[ utformningen av applikationen var ambitionen att tillata en ambientnérvaro
(Weiser & Seely 1995). Detta innebér att anvandaren inte behover djupdyka i
statistik eller analysera grafer for att forsta informationen, utan att visualiseringen
ska kunna ge en aterkoppling som dr omedelbar och gar att fa genom att bara
slanga en blick pa visualiseringen eller till och med genom att se den i 6gonvran.
For detta utformades en design med en sol som snurrade i takt med
energiproduktion. Solen var tankt som denna ambienta visualisering att kunna
finnas i bakgrunden pa ett datorskrivbord for att enkelt ge en 6verblick nar
anvandaren ser den. Ambitionen med gréanssnittet var ocksa att ge en enkel
information som sedan gar att fordjupa sig i mer om anvandaren sa onskar. Darfor
ligger exempelvis mer information och statistik under anlaggningarna och inte i pa
startsidan.

Omvandlingen och representationen av solpanelernas produktion i energi till
nagot mer konkret var ocksa ett designbeslut. Istéllet for att forsoka mata hur
mycket elektricitet en telefon exempelvis forbrukar for att jamfora detta med
solproduktionen anvandes schabloner for hur manga watt av en solpanel som
skulle kunna leverera energimangden for att driva en telefon. P4 samma sétt
utnyttjades schabloner for att rakna pa hur manga watt som motsvarar dvriga
mojliga apparater.

Nar en forsta version av applikationen utvecklats utvarderades den med fyra
anvandare som redan investerat i solcellspaneler via projektet. Utvarderingen
gjordes for att f4 dterkoppling pa hur konceptet upplevs, vilken nytta
applikationen eller webbsidan har samt att utreda en spridningseffekt av
konceptet. Av de fyra anvdandarna hade endast en lyckats installera applikationen
pa sin dator, detta eftersom Ovriga saknade administratorsrattigheter att installera
programmet pa sin foretagsdator eller inte kunde installera programmet av andra
orsaker. Eftersom samma information och interaktion fanns tillganglig via
webbsidan bedomdes detta inte paverka utvarderingen i nagon storre
utstrdackning. Resultaten och aterkopplingen fran utvarderingen finns atergivet
under Resultat.

4.3 VIDAREUTVECKLING AV APPLIKATIONEN

Efter forsta utvarderingen utvecklades applikationen vidare enligt de hogst
prioriterade designimplikationer som uppkommit. Designimplikationerna som
implementerades i version 2 var:
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e En omvandling till kWh under Producerat

e Eninstallationsfil for att enklare installera programmet pa Windows-datorer
och dessutom med en autostart funktion.

e Mojligheten att se lediga andelar i anldggningar (ej fullt implementerad)

e Mojligheten att se antalet andelsdgare i anldggningar (ej fullt implementerad)

e Smidigare navigering till andelarnas anldggnings sida.

Applikationen utvirderades slutligen med tva nya anvandare som tidigare
investerat i paneler fran projektet eller mottagit gdvokort samt 5 nya anviandare
som tidigare inte hade hort talas om projektet. Den slutliga utvirderingen gjordes
for att fa en mer gedigen anvandarinput kring konceptet. Utvarderingen med nya
ointroducerade anvidndare gjordes fOr att undersoka hur enkelt konceptet tas emot
av en ny anvandargrupp samt vilket intresse detta kan skapa.

4.4 DESKTOPAPPEN
Desktop-appen ar utvecklad bade f6r datorer med Windows och MAC OS X.

Sofie Nystrém

Ager:
3 W (i 1 anldggning)

Producerat:
10146214 Ws
(2.81 KWh)

Bild 4. Desktopapplikationen i sin helhet.

4.5 DEN SLUTLIGA APPLIKATIONEN

Den slutliga desktopapplikationen bestdr huvudsakligen av tva delar. Del 1 4r den
animerade solen. Denna snurrar i relation till antalet watt som produceras just nu.
Ju mer som produceras, desto snabbare snurrar solen. Den momentana effekten
star ocksa angiven under solen i form av exempelvis “1.0 W’ Anvéndaren kan
vélja att endast ha solen snurrande i bakgrunden eller att ha bade solen och menyn

uppe.
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Del 2 av applikationen ar sjdlva informationsfonstret. Bild 4. I denna kan
anvandaren se information om hur manga wattar denne dger samt hur mycket
energi som producerats i form av wattsekunder (Ws) och kilowattimmar (kWh).
Aven solen finns med inuti informationsfoénstret. Under "Mina prylar” kan
anvandaren se vilka enheter som kan drivas av antalet solcellsandelar som man
dger. Anvandaren ska ocksa kunna lagga till ytterligare enheter, dock ar detta inte
tillgangligt i desktopapplikationen for ndrvarande.

Under Mina Wattar kan anvandaren se hur ménga watt som anvéndaren dger i
olika anldggningar. Om anvindaren klickar pd ndgon av anldggningarna visas ett
fonster med en forstorad bild av anldggningen samt fem ikoner innehallandes mer
information (se figur Y). De fem ikonerna innehaller:

Generell information om anlaggningen

Den momentana och historiska produktionen hos hela anlaggningen (se figur Y)
Den dagliga energin producerad av hela anldggningen (i kWh)

Hur manga andelsagare som finns i anldggningen (ej implementerad)

Hur ménga lediga andelar som finns i anldggningen (ej implementerad)

A

[ ] Watt-s desktop app L] Watt-s desktop app

(1ag )

Sofie Nvstrd . I 2

Pimpstenen

Bild 5. Del av granssnittet da anvdndaren klickat pa en anlaggning samt dven klickat pa solikonen. For att se
realtids produktion.
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5  Aterkoppling fran app utvirdering 1

Applikationen och konceptet utvédrderades i en fdrsta iteration med fyra anviandare
som investerat i eller fatt presentkort pa solcellsandelar. Malet med utvarderingen
var att generera designimplikationer for att vidareutveckla granssnittet, samt att
undersoka vilka aspekter som forstods eller uppskattades av anvandarna och vilka
som kravde vidareutveckling.

5.1 DESIGN IMPLIKATIONER

5.1.1 Generell input

Mycket positiva kommentarer limnades om den snurrande solen, att det &r roligt
att den ror sig 6verhuvudtaget, och ocksa att detta beror pa produktionstalet. Ett
forslag var att projektet borde ha en liten maskot som just var i formen av en sol
eller solstrale. Detta skulle gora konceptet ldttare att ta till sig och roligare att
forsta. Mycket positiv feedback kom ocksa i relation till huvudkonceptet och idén
att kunna kopa watt och bli solcellsdgare for 60 kronor. Anvéindare uttryckte ocksa
en Onskan om att far battre aterkoppling pa hur det gér i form av exempelvis
notiser en gang i kvartalet som tackar for att man bidrar och paminner om att
mojligheten finns att kopa mer, for att anvandaren ska kdnna sig viktig. I 6vrigt
hade bara en av fyra anviandare kunnat ladda ner programmet till sin dator pa
grund av behorighetsrattigheter att installera program fran oidentifierad
utvecklare pa sin jobbdator eller att man inte forstod vilken fil man skulle trycka
pa for att starta programmet i PC versionen.

Anvéndare ansag generellt att granssnittet kandes mer tekniskt 4n nodvandigt.
Viss feedback riktades ocksa till hemsidans utformning som upplevdes som
teknisk och administrativ. En anvandare hade feedback pa att energiproduktionen
endast angavs i wattsekunder, en enhet som hade svart att relatera till. Det
foreslogs darfor att andra wattsekunder till kWh eftersom detta &r en vanligare
enhet fOr energi. Valet att visa wattsekunder hade gjorts for att det tydligt skulle ga
att se hur siffran successivt vixer pa dagar med mycket sol.

Medan “Mina prylar” ansigs som en bra representation av mangden energi som
produceras papekade tva anvandare ocksa att da endast mobilen ar synlig kan
anvandaren inte se vad som skulle kunna drivas om denne investerade i fler
wattar. Att det inte langre fungerade att lagga till nya devices visade vara en ny
bugg forekom for vissa anvandare. Generellt ansags telefonen som en valdigt bra
artefakt eftersom man ofta har den med sig och anviandare sade sig dven “dga en
solmobil” nar denne pratade med andra.

Vad géller Wattarna hade anvandarna feedback géllande textformuleringar kring
anldggningarna och att produktionskurvan innebéar produktionen for hela
anldggningen och inte de Wattar som dgs av anvandaren. En annan
designimplikation var att det vore roligt att veta hur stora Wattarna ar fysiskt och
som del av hela anldggningen. Det foreslogs dven att detta skulle presenteras
exempelvis i form av A4-papper.
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“Jag vet ju var de sitter, men hur stor dr den? Ar det en jitteliten del av en
panel? ‘Din andel av en solpanel dr sd hir mycket””’

Anvandare foreslog ocksa att en tydligare koppling skulle goras till lediga paneler
i stil med “har stér vi och vantar pa investering” eller “det finns utrymme pa det
har taket” for att stimulera vidare kop. Ett annat forslag var ocksa att veta vad
anldggningen producerar arligen, vad energin anvands till samt en jamforelse hur
mycket det ar i koldioxidbesparing.

5.2 SPRIDNINGSEFFEKTEN

Flera anvéndare hade gett bort Wattar till andra. Den huvudsakliga
aterkopplingen gallande att ge Wattar vidare var att det maste bli enklare for
mottagaren att registrera sin Wattar pa webbsidan. Andra ansag dven att
gavokortet som ges bort ska designas battre grafiskt och att manga personer skulle
investera i projektet om de bara hade informationen. Ett community foreslogs
ocksa for att sprida idén vidare och en anvédndare sade sig tro att appen hade stor
potential om den utvecklades for mobilen.
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6 Resultat av utvardering 2

Denna utvirdering gjordes pa version 2 av appen. Skillnaderna pa denna var
framfor allt att installationen f6r PC hade forbéttrats och att appen nu automatiskt
startades efter installationen. Andra forbattringar innefattade att det fanns en mera
genomarbetad aterkoppling pé de olika anldggningarna som man dger andelar i
och att visualiseringen av producerad energi forsetts med ett varde i kWh efter Ws
raknaren. Tva anvandare som introducerats till konceptet tidigare intervjuades
kring deras syn pa konceptet i sin helhet, att anvénda tjansten kontinuerligt, appen
i sin form, spridningseffekten till andra individer och utbyggnad av projektet. Fem
nya anvandare rekryterades dven fOr att testa konceptet under en veckas tid,Se
nedan ”Utvardering med nya anvandare”

6.1 ATT FORSTA KONCEPTET

Bada anvindarna tyckte att konceptet varit latt att forsta och ta till sig. En
anvandare angav att det enda som mojligtvis var svart att ta till sig i borjan var att
elektronerna som genereras i solpanelerna inte ar desamma som sedan kommer till
uttaget och till telefonen, men att detta snarare var en sak att vanja sig vid. Den
andra anviandaren papekade att det inte var konceptet i sig som var svart, men att
det kanske lag en barriar i sjdlva handelsplatsen nédr denne skulle investera i
wattarna. Ingen av anvéndarna uttryckte en bendgenhet att anvianda energin nar
den producerades, utan mer att detta upplevdes som “trevligt”.

6.1.1 Uppfoljning av projektet

Bada anvandarna efterlyste ndgon form av uppfoljning efter att ha kopt wattarna
utOver att se hur det gar for de egna solcellsandelarna. En anvindare 6nskade
utdver den snurrande solen att fa nagon sammanstéllning kvartalsvis som ett
nyhetsbrev som d@ven uppmuntrade till utékning av solcellsandelar. En av
anvandarna gjorde en jamforelse med en kommersiell drivkraft som en
abonnemangsoperator och att en sadan troligen varit mer drivande i att f6lja upp
men dven att pAminna om att tipsa andra att investera i projektet. En koppling
gjordes ocksa pa mer detaljerad niva till telefonens konsumtion och solpanelernas
(i det fallet anvandaren dgde 3W) och att fa uppfdljning pa huruvida panelerna
verkligen producerade tillrackligt med energi for att kompensera for telefonens
konsumtion.

“Det dr svdrt att fi en kinsla for ndr man ska ta nista steg. Hade det varit en
abonnemangsoperator eller sd hade dom sikert drivit det mer och pdmint en
att du kanskes ska tipsa en kompis eller si? Hade det varit en operator hade
man sikert sett det. Att du tickte sdhdr mycket forra mdnaden, det hade
formodligen gett en mycket mera direkt koppling till det. *
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6.1.2 Appen

Utover feedback pa konceptet hade dven anvandarna mer konkret aterkoppling pa
sjdlva applikationen. Bland detta beskrevs att man var nyfiken pa saker som inte
var klara dn, som hur mycket paneler som finns ledigt och hur méanga &dgare det
finns. En dnskan fanns ocksa att se sina kop och sin roll i det hela samt att fa en
tydlig inblick och motivering att kopa mer wattar, exempelvis hur mycket en till
watt skulle bidra med. En anvédndare hade, liksom en av de nya anvéndarna svart
att tyda effektsiffran under den snurrande solen och ifall detta var en
momentansiffra eller ett medeltal f6r de senaste tio minuterna.

Det anmaérktes dven pa att sjdlva applikationen drar mycket energi till datorn,
nagot som gor att man som anvandare inte har den igang i bakgrunden vanligtvis
eftersom den ar resurskriavande. Bada anvindarna uttryckte att deras forsta
intryck av appen var att den sag bra ut, och att den fungerar smidigt med
hamtning av data frén servern. Wattsekunderna som tickar uppat beskrevs som
trevliga eftersom det kdndes bra att produktionen hela tiden 6kade.

6.1.3 Spridningseffekten

Béda dldre anvandarna sade sig kopt Wattar som gava till andra. Nagra bekanta
hade varit positiva till projektet medan andra inte hade registrerat sig eller gett
nadgon aterkoppling. Att kunna ge bort Wattar till andra beskrevs som
“supersmart” eftersom det &r roligt och tankeviackande till ménniskor som redan
har alla saker de kan tankas behdva. En av anvdndarna rapporterade att wattar
getts bort som julkort vilket varit ett specialerbjudande pa hemsidan, vilket
reflekterats Over i efterhand eftersom det var valdigt lite sol under den perioden.
De som fortfarande engagerat sig i wattarna hade dock tyckt det varit roligt
sarskilt eftersom wattarna kan f6ljas under varen nér det blir soligare och varmare.

Aven om bada anvidndarna kdpt Wattar till andra hade ingen av dem visat
granssnittet for andra. En anvandare hade visat konceptet for en kollega, men da
via telefonen och webbsidan. Detta kan tolkas som att 4ven om konceptet &r en bra
idé sa finns utvecklingspotential i kommunikationen och grénssnittet. Anvandare
uttryckte ocksa att det méste vara enkelt att exempelvis registrera sin rabattkod pa
webbsidan och att detta bor forbattras i granssnittet idag. I allmédnhet uttryckte
anviandarna ett behov av en enkelhet kopplad till férstaelse om vad detta bidrar
med pa det stora hela, exempelvis hur manga telefoner det finns i varlden och hur
mycket energi det drar samt det positiva i att bidra genom att kopa wattar. En vilja
om att gora kopet av presentkort enklare uttrycktes ockséa och att detta borde vara
mojligt pa den lokala mataffaren.

6.1.4 Utbyggnad av projektet (idéer & potential)

Bada anvandarna hade konkreta forslag pa hur projektet skulle kunna bli utbyggt
eller mer etablerat i konsumenters vanor och praktiker. Exempelvis foreslogs en
uppskalning av projektet till att ticka EU och montera solcellspaneler i sodra
Europa som gar att kdpa sig in i vilket ocksa skulle leda till nya arbetstillfallen i
landerna. Att solcellspanelerna flyttar till andra ldnder ansags inte vara nagot
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problem och en jamforelse gjordes till organisationer som véljer att investera i
nyplanterade trad runtom i varlden.

Ett annat exempel pé vidareutveckling av tjansten var att infora detta som en del
av kostnaden for telefonen hos aterforsaljare, da kunder skulle tillfragas vid kop
om de 6nskade klimatkompensera for elkonsumtionen av telefonen eller f6r hela
produktionspaverkan, vilket skulle trigga eftertanke.
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7 Utvardering med nya anvandare

5 nya anvéndare fick testa tjainsten under en veckas tid. De fick instruktioner i text
kring hur konceptet fungerar, lankar till hemsidan och ett inlogg skapat med
uppgifter. 5 dagar efter introduktionen genomfordes en slutintervju per telefon da
de svarade pa hur de upplevde konceptet, granssnittet och hur de sag pa
spridningseffekten av projektet. Tre av de fem anvandarna loggade inte
kontinuerligt in pa sin privata dator och sag darfér ingen mening med att installera
applikationen, utan gick endast in pa webbgrénssnittet via sin smartphone. Alla
anvandare loggade in minst en gang per dag under utvarderingen.

7.1.1 Att forsta konceptet

Hur val konceptet forstods varierade mellan anvandare. Nagra hade svart att
forsta argumentet bakom varfor man investerar i solcellsandelarna fran borjan.
Istéllet for att bidra till energiomstillningen naimndes exempelvis att syftet var att
visa vad solen kan producera dven i liten skala, och fragan kom dven upp ifall man
som anviandare hade storre glddje av appen och kopet dn att det &r roligt. En
anvandare ansag efter forklaring att konceptet i sig inte var sarskilt svart att forsta,
men att hon inte visste hur hon skulle sélja in det till vanner och bekanta. En annan
anvandare sa att man kunde se det som ett miljdincitament, att man investerade i
solel pa samma sdtt som man betalade for vattenkraft som energislag istéllet for
exempelvis kol. Overlag tyckte anvindare att det var en bra idé att kunna
kompensera for exempelvis sin telefons elkonsumtion.

“Fast jag tror inte att jag fattar konceptet. For jag far vil inte el av dom hir
plattorna till min mobil. Ar tanken att man ska komma till ett elbolag och ha
det hdr, for jag fir ju inte strom till dom hir apparaterna for att jag har en
app? Eller ska jag ldra mig mer hur det funkar, dr det dirfor?”

Kopplingen till telefonen ansags i vissa fall problematisk, da nagra av de nya
anvandarna trodde det fanns en direkt koppling mellan solcellsandelarna och
deras egen mobiltelefon. En anvandare trodde &ven att solcellspanelerna dgdes av
elbolag och hade darfor dven svart att forsta varfor det fanns information om
byggnaden panelerna var installerade pa. Andra betonade att det kanske borde
tydliggoras att tanken ar valgorenhet och kompensation snarare &n en faktisk
tjanst som ska generera ekonomisk avkastning. Ett par av anvandarna efterlyste
ocksa en tydligare formulering av att “aga 3W” da detta kunde missforstds som en
momentaneffekt istéllet for solcellsandelarna.

7.1.2 Aterkoppling pa grénssnittet / “appen”

De nya anvandarna var overlag positiva till webbgranssnittet och appen. Det mest
uppskattade elementet var den snurrande solen vilket oftast var det anvdandarna
tittade pa nar de loggade in eller startade programmet. Nagra anvandare anmarkte
pa att solen ar valdigt stor i jamforelse med texten for hur manga wattar man dger
och hur mycket man producerat. En anvandare hade svart att forsta att effekttalet
under solen var momentaneffekten eller om det var nagon form av genomsnitt.
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Andra hade svart att forsté att solens snurrande hastighet berodde pa
produktionen.

Négra anvandare papekade att de inte forstod begreppet wattsekunder som anges
under Producerat, att det var svart att relatera till och att kWh var mer lasbart
eftersom elrdkningen ocksé anges i kWh. Flera anviandare papekade att plusset
bredvid telefonen inte fungerade och att de inte forstod varfor. Ifall det berodde pa
hur ménga wattar man har skulle de atminstone vilja att den aterkopplingen kom
upp nar man forsokte lagga till apparater.

“Om man inte har mdjlighet att ligga till fler borde man inte se plusset. Eller
sd borde det komma upp en text att ‘For fyra wattar till kan du dven driva
surfplattan.” For nu hinde ju ingenting nédr man trycker pd plusset?”

En anvdndare hade inte forstatt att anlaggningarnas ikoner var klickbara och
inneholl mer information. Detta fick hon veta forst dagen innan utvarderingen da
hon tréffade en annan anvéndare. Ett par andra anvéndare ansig ocksa att det
vore intressant att kunna jaimfora solcellsandelarna (wattarna) pa olika
anldggningar med varandra.

7.1.3 Narhet & Vader

Pa fragan kring hur anvdndarna relaterar till wattarna och deras placering
rapporterade flera anvandare att det hade varit roligare om wattarna hade varit
placerade i ndrheten, exempelvis pa den lokala mataffiren eller pa ett tak som syns
pa vigen till jobbet. Aven om alla anvindare anség att det hade varit roligare om
wattarna varit narmre placerade geografiskt sa var anviandarna eniga om att det
inte var en avgorande faktor. P4 frdgan om en koppling gjordes till vadret ndr man
Oppnade applikationen eller webbsidan rapporterade nagra anvéindare att de hade
gjort en sadan koppling. En anvdndare hade resonerat att nar solen i granssnittet
snurrade betydde det att solen sken i Uppsala dér panelerna dr monterade.

7.1.4 Spridningseffekten

Ingen utav de nya anvandarna hade visat wattarna eller berattat om dem for
nagon. Ett par anvandare sa att wattar ar en bra present till den som redan har
mangder av saker och egentligen inte behdver ndgot. En annan anvandare sa att
man exempelvis skulle kunna investera i wattar via en miljo- eller
valgorenhetsorganisation, att man “istallet for att bli fadder at en gorilla kan kopa
en watt”. Samma anvédndare sa ocksa att det ar kritiskt att det dr enkelt att folja
upp wattarna och komma igang for att de ska 6vervigas som géva. Andra
anvandare betonade att den bekanta som eventuellt far wattar méste ha ett intresse
av liknande fragor.

Tva anviandare var 6verens om att kop av wattar ar en perfekt julgéva till anstallda
frén foretag. Detta ansags sarskilt bra eftersom det da blir en kollektiv insats som
ger upphov till samhorighet eftersom man hjélps at. En anvandare ansag att det
kravdes ett teknikintresse i dagens lage for att kopa wattar till sig sjdlv. Anvandare
betonade ocksa att det saknas nagon form av uppfoljning eller information kring
hur det gar i projektet, liknande ett nyhetsbrev. Det ansags ocksa vara véldigt

26



WATT FOR WATT

viktigt med ett granssnitt som dr lattare att ta till sig och forsta for att sprida
konceptet till fler.

“Om jag foresprikar det sd kanske andra provar och tittar och fir intresse for
det. Men di giller det att ha ett grinssnitt som man dr villig for. Dom
kommer inte komma ninstans med saker som folk tycker ir halvbra, dven fast
dom har ett gott syfte.”

Pa fragan huruvida deltagandet hade paverkat synen pa solenergi eller solpaneler
var svaret for alla nya anvandare negativt. Tva anvandare namnde att de alltid
varit positiva till solpaneler. Pa fragan hur anvdndarna tankt nir solenergin
produceras och solen i granssnittet snurrade svarade flera anvandare att det
allmént kants bra, men att detta inte triggat en vilja att ta vara pa energin som
produceras. Ingen av de nya anvandarna trodde att 4gandet av solpaneler skulle
ha en effekt pa dem i form av fortspridning eller rebound-effekt inom andra
hallbarhetsomraden.

7.2 RESULTAT FRAN EXTERNA FOKUSGRUPPER GJORDA | UPPSALA

Under vintern 2017 genomfordes tva fokusgrupper med uppsalabor for att ge
storre insikter om hur tjansten Watt-s kan knytas till hallbara val i vardagen.
Deltagarna hade ingen tidigare kdannedom om Watt-s och var spridda i aldrar och
bakgrund, men gemensamt var att den 6verviagande majoriteten bodde i lagenhet.
Utlysningen gjordes via en databas av Uppsalabor som anmalt frivilligt intresse att
delta i fokusgrupper. Temat angavs som ‘en ny tjanst kopplad till solenergi i
Uppsala’. Erséttning i form av ett presentkort pa 250 kronor samt fortaring (kaffe
och smorgas) erbjods. Totalt anmalde sig och medverkade atta personer.
Intervjuerna genomfordes av sociolog Erik Malmstig pd Wermeland Storytelling.

Sammanfattningsvis gav svaren vi fick nyttiga insikter om att den aterkoppling
Watt-s-agare féar, egna produktionen och produktionen gemensamt, har ett storre
vdrde om det blir mindre tekniskt och mer kopplat till anvandarens vardag. Till
exempel en app dar koppling finns mellan mobiltelefonens elanvandning vid
laddning och egna produktionen av Watt-s ar ett bra steg pa vagen.

I fokusgrupperna fanns en stor spannvidd i resonemang, som synliggjorde olika
perspektiv pa Watt-s koncept.

Dels fanns de miljoengagerade, icke teknikintresserade personerna som sag ett
stort vérde i den kollektiva idén i Watt-s dér en stor grupp med smaé insatser kan
bidra till solenergiproduktion lokalt i naromradet. De ansag inte att aterkoppling
genom tekniska ldsningar som app eller inloggning pa webb var viktigt, utan
istéllet Iopande information i nyhetsbrev om utbyggnad med mera och hur
projektet sprider som helhet.

Ett liknande perspektiv kom fran dem som efterfragade ett enklare
huvudbudskap. De pekade pa att om kommunikationen kring Watt-s renodlas och
forenklas kan malgruppen for nya Watt-s-dgare bli otroligt bred, dar &ven de med
bristande miljointresse kan kopa Watt-s for att det “kanns bra”. Kommunikation
om antal watt, teknisk feedback och liknande skulle da kunna sta i vagen f6r den
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som bara dr intresserad av att gora en god gdrning, som bara vill forsta att det ar en
typ av klimatkompensering.

I gruppen fanns ocksa de teknikintresserade som kunde ténka sig att stodja
projektet ekonomiskt givet transparens kring avsandaren bakom projektet. De
hade synpunkter pa otydlighet i beskrivning av avséndaren bakom Watt-s, att
koppling till forskning skapar trovéardighet samt att “investeringsnivan” pa 60 kr
egentligen var for lag, och tyckte att trovardigheten skulle 6ka om investeringen
var storre.

Respondenterna papekade dven att Watt-s idé handlar om att ett kollektiv kan
skapa fordandring, men att valdigt mycket av feedback &r kopplat till individen.
Forslag gavs, med stort medhall fran 6vrig grupp, att i storre utstrackning vanda
sig till grupper (skolklasser, arbetsplatser med mera) an till individer. Och att da
aven kommunikationen av Watt-s totala produktion kan vara lika viktig eller
viktigare an det som den enskildes Watt-s producerar. Har pekades dven pa
mojligheten att driva Watt-s mer som en folkrorelse for miljovénligare beteende dn
en tjanst.

Fokusgrupperna stéllde méanga fragor till projektet, och pekade pa
stallningstaganden som behdver goras infor framtiden. Om transparens,
betoningen av teknisk aterkoppling pa individniva eller kommunikation om hela
projektets utveckling med mera. Det kom dven konkreta forslag, sdsom detta med
att Watt-s borde ge aterbéring, men att valet da ska finnas mellan att aterinvestera
aterbaring i mer Watt-s eller annat ideellt projekt. Pa samma satt som du i
pantmaskinen kan vélja att skdnka bort panten.
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8 Enkdtundersokning med Watt-s anvandare

Inom Energiforsks projekt Prosumenter och Energimedvetenhet (Strandberg 2017)
som pagick parallellt med projektet Watt-s, gjordes en enkatundersokning i syfte
att “undersoka betydelsen av ett allmént energimedvetande som motiverande
kraft for personer med solelanldggningar” samt att studera om solelinstallationer
har ”6verspillningseffekter” och paverkar manniskors kunskap, attityder,
varderingar och beteende i 6vriga energifragor”. Eftersom Watt-s anvandare utgor
en unik grupp producerande konsumenter tyckte vi att det vore intressant att
stélla dessa fragor dven till vara anvandare for att kunna se om de bada
anvandargrupperna skiljde sig at i sina svar (Bilaga 1 — Watt-s, energiforsk
anvandarstudie fragor.pdf och Bilaga 2 - Watt-s, Energiforsk
anvandarstudieresultat.pdf). Vi passade dven pa att stalla ett antal fragor specifikt
till Watt-s anvandare, om deras upplevelse och anvandning av tjansten.

Den elektroniska enkéten skickades ut via e-post till 331 anvandare, av dessa blev
165 utskick verifierat visade och vi fick in 44 svar. Aldersspridningen pa svaren 4r
mycket stor och stracker sig mellan 25 till 73, det &r fler méan (59 procent) an
kvinnor (41 procent). 64% av respondenterna har en hogre utbildning. Alla
respondenter har aktiverade konton hos Watt-s och darmed tillgang till feedback-
sidor och app.

8.1 JAMFORELSE AV RESULTAT FRAN DE BADA UNDERSOKNINGARNA

Nedan redogdrs for nagra utvalda resultat som vi finner intressanta eftersom de
indikerar skillnader mellan anvandare som har Watt-a. Dock kan inga sékra
slutsatser dras pga stor variation i svarsdatat (ndgot som troligen skulle varit battre
vid storre andel svar).
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7.004

6.00

5.004

4007

3.00

2,007

Medelvirde for avsikt att géra 7 miljé-beteenden

vilas utan solel vilas med solel brfs utan solel brfs med solel Watt's anvandare
grupp
Error bars: 95% ClI

Figur 3. Medelvirde for ”avsikt att gora ratt”.

For att undersoka respondenternas vilja att agera miljovanligt stélldes samma
fragor (Bilaga 1 - Watt-s, Energiforsk anvandarstudie fragor) ur sju olika
perspektiv. Medelvérdet for dessa svar sammanfattas som avsikt att gora ritt.
("Intention to perform”). Watt-s anvandare visar en tendens att i hogre
utstrackning ha intention att gora ratt. Dock dr den enda vetenskapligt sékerstéllda
skillnaden i relation till kategorin villadgare utan solel. Intressant i sammanhanget
ar att bland Watt-s respondenter svarade 93% att de sjdlva inte har sol pa sina tak
(vi vet dock inte om de bor i villa eller €j).
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7.007

6.007

5.00

4007

3.009

2.009

Medelvirde for alla 7 miljovanliga beteenden

1.00-
villas utan solel villas med solel brfs utan solel brfs med solel 5

grupp
Error bars: 95% ClI

Figur 4. Medelvidrde for alla 7 miljévanliga beteenden

Detta medelviarde svarar pa fragor om huruvida respondenterna ocksa faktiskt
agerar miljovanlig (gor ritt), i konkret handling. Aven hér ser vi att Watt-s
anvandare i hogre utstrackning rapporterar att de gor hallbara val i sin vardag, och
detta &r ocksa sdkerstallt utanfor felmarginalen for alla staplar utom den for
villadgare med sol.

8.2  FRAGOR STALLDA SPECIFIKT OM ANVANDARNAS RELATION TILL
TJANSTEN WATT-S

Har du varit inne pa watt-s.se/min-sida/ for att se din produktion (44 responses)

@ Ja

@ Nej

@ Var ovetande att det fanns
@ Other

Figur 5. Cirkeldiagram éver svarsfordelning. Fragestillning: Har du varit inne pd Watt-s.se/min sida fér att se
din produktion
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Har du pratat om eller visat fér ndgon att du har solceller genom watt-s?
(44 responses)

® Ja
@ Nej
Other

Figur 6. Cirkeldiagram 6ver svarsfrekvens. Fragestallning Har du pratat om eller visat fér nagon att du har
solceller genom Watt-s?

En intressant jamforelse mellan resultaten fran figur 5 och 6 ar att 10% fler har visat
for andra att de har solceller genom Watt-s dn att de har varit inne och tittat sjélva.
Det ar alltsd nagot intressantare att prata med andra om att man har dessa an att
sjdlv hantera dem.

Fyll i pdstaenden nedan

B 1iInstémmerintealls @2 03 EH4 BEES W6 W 7 Instammer

Tycker du att du paverkats positivt ~ Tror du att du paverkat andra genom
av att ha/ge bort solceller genom att ha/givit bort solceller genom watt-
watt-s s

Figur 7. Stapeldiagram over svarsfrekvens pa tva av fem pastaenden. Tema paverkan, sig sjilv och andra.

Ovan resultat visar vid en jamforelse med de tva tidigare fragestdllningarna att,
trots att fler visat sitt innehav for andra sa ser det ut att vara en storre mangd som
tycker att de paverkats sjdlva mer an att man paverkat andra.
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Hur fick du kdnnedom om watt-s

44 responses

En vén tipsade...
Hittade via inter...
Jag letade efter...
Jag fick watt-s i...
Var pé ett event...
Jobbar med Jocke
UF-foretaget Dri...
genom jobbet d...

Solelmassan

10 (22.7%)
10 (22.7%)

11 (25%)
11 (25%)

1(2.3%)
1(2.3%)
1(2.3%)
1(2.3%)
1(2.3%)
—1(2.3%)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11

Tidningen NyTe...
Min son var me...

Figur 8. Liggande stapeldiagram over svarsfrekvens. Fragestallning: Hur fick du kinnedom om Watt-s?

Svaren visar tydligt att det finns fyra olika sdtt genom vilka respondenterna fatt
information om Watt-s. Ca en fjardedel fick reda pa att de fanns via en vén, lika
manga hittade det via internet. Ytterligare ca 25 % fick Watt-s i present eller var pa
ett event dar Watt-s medverkade.

8.2.1 Kuvalitativ fraga om motivationsfaktorer

Vi gav ocksa respondenterna mojligheten att svara kvalitativt pa fragan “Vad tror
du skulle motivera en slakting / kollega /vén att kopa Wattar?” Syftet var bade att
undersdka spridningsmojligheter och fa forstaelse for vad som kan motivera en
person till att kopa Watt-s. Av de 26 svaren kan vi urskilja tvd omraden, miljo &
klimat samt kul grej/upplevelse. Fa (2 personer) svarade ekonomi/vinstrelaterat.
Manga (7 personer) svarade att det enda som kravs &r information/kdnnedom om
att tjansten finns. Synliggorande exempel nedan:

e Enrolig grej som dessutom ar nyttig!

e Saldnge idén fOrstas tror jag de nappar

e Bra for miljon o det forbattrar luftfGroreningarna

e  Kul grej och bra f6r miljon

¢ Kénnedom om att det finns

e Kul grej som alternativ till blomma, eller for att visa sitt energimedvetande
e Avkastning

WATT FOR WATT
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9 Diskussion

9.1 SPRIDNING GENOM SOCIALA WATTAR OCH UTMANINGAR FOR
UPPLEVELSESKAPANDE

For att Watt-s ska fungera som koncept maste man hitta en strategi som pa ett
sjdlvgaende vis kan generera nya andelsdgare. Resultaten fran enkédten med Watt-s
anvandare (se kapitel 8 ovan) visar att ca halften av Watt-s anvandare kopt tjansten
tack vare sociala kontakter (muntligt tips fran en vén alternativt gava fran nagon).
Detta visar att Watt-s fungerar socialt och att projektet har potential att lyckas med
spridningseffekten.

Samtidigt var det ca en fjardedel som kopt andelar efter att ha sett Watt-s
initiativtagare ndrvara personligen pa ett event. Det dr dock i langden inte
ekonomiskt hallbart att ha fysiska séljare pa plats for forséljning, sdsom vid det
forsta koncept-testet under Almedalsveckan.

Ytterligare ca en fjardedel av anvdndarna uppgav att de kopte Watt-s som f6ljd av
information pa Internet. Manga gav ocksé svaret, i den 6ppna frdgan om vad som
skulle kunna fa en vén att kopa, att information om och kring tjdnsten ar centralt
for att fa till en spridningseffekt. Denna uppfattning starks bade av resultatet i
fokusgrupperna (se kapitel 7.2) och den forsta konceptutvarderingen (se kapitel
4.1). Det kan bade handla om information for att forsta teknik (flera personer hade
tex inte anvand desktop-appen for att man inte f6rstod vilken fil man skulle trycka
pa for att starta programmet i PC versionen) Man ska forsta snabbt och latt hur
man ska gora och tekniken maste fungera.

Baserat pa resultat och genomforda utvarderingarna drar vi slutsatsen att tjdnsten
skulle tjana mycket pa att utvecklas, med fler funktioner som skapar en béttre
community-kéansla, nyttjar sociala medier och hjélper andelsédgare att
kommunicera konceptet vidare. Fysiska och elektroniska gavokort, appar, login
och finish maste motsvara andra kommersiella produkter. Detta torde vara viktigt
atminstone for den grupp som svarade att anledningen till att man kdper Watt-s ar
att det ar en kul grej, som en underhéllande pryl.

Gruppen av Watt-s anvandare som i nuldget sager att ekonomi ar det som kan
locka en van att kdpa dr visserligen liten (se kapitel 8.2), men givet till exempel
framgangen for soltjanstforetaget Trine, som utover den goda garningen har en
mkt tydlig kommunikation kring den ekonomiska investeringen, sé tror vi att
projektet kan tjana pa en tydligare kommunikation kring vad man kan foérvanta sig
som andelsdgare ekonomiskt. Rent praktisk sa ar det dock svart idag for Watt-s att
gora en sadan typ av ekonomisk vinning. Om Watt-s ska lyckas locka dven den
grupp som ser det som en ekonomisk investering kravs t.ex. att man lyckas pressa
priserna pa installationerna, fa upp volymerna och forlanga leasing-tiderna pa
installationerna. Forandringen av skatteregler for andelsagande skulle ocksa kunna
forandra kalkylen.

Utover denna verklighet finns det ocksa momstekniska fragestéllningar som
ytterligare behover utredas for att vi sdkert ska kunna sétta ner foten kring
mojligheten for aterbetalning. Vidare upplever vi det som att investering och
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forvantad aterbetalningstid &r lite laddade termer i ett sidant sammanhang som
Watt-s utgor. Denna underliggande osidkerhet har gjort att vi under projektets gang
glidit nagot i kommunikationen fran att i starten pratat mer om ekonomi
(aterbaring) till att i slutet tala mer kompensation och landat i att kombinationen
gavor och ge “vinsten” till vilgorande andamal varit en bra medelvég.

9.2 KOPPLING MELLAN PRODUKTION OCH ANVANDNING

I Watt-s tjdnsten gjordes, baserat pa tidigare erfarenheter fran projektet seeeffekt
(Johanssen, m.fl. 2016), ett enkelt labb dar anvéndaren kan ldgga till och dra ifran
prylar som kan tdckas av mina solceller.

[ Mina prylar J

0 i © [0 =+
i <

Mobilen Ettandborsten Vickarklocka Mobilen Mi

Drivs av dina Wattar

Figur 9. Visualisering av prylar vars energiforbrukning tdcks av produktionen av anvindarens Wattar.

[ Mina prylar ]
N
Mabilen Eltandborsten Dator Micro v Playstation Kaffebryggare
Mobilef —

L b vicarkoo

. >

Figur 10. Exempel pa prylar anvdandaren kan vilja att matcha mot produktionen av el hos sina Wattar.

Genom den elektroniska enkéten (Bilaga 2 - Watt-s, Energiforsk
anvandarstudieresultat) som skickades ut till Watt-s anvandare stéllde vi fragan:
Stammer pastaendet “att kopplingen energiproduktion och sakers energianvindning dr
bra?” Endast tva personer svarade att de inte bryr sig, resten befann sig pa den
positiva delen av skalan och 18 av 44 personer instimde helt i pastaendet.

Det ar dock bara vad anviandarna svarar att de tycker teoretiskt (deras asikt). En
annan fraga om "man varit inne pd min sidor avslojade att 34 % inte aktivt tittar pa
sin forbrukning av solcellerna vilket skulle kunna betyda att det i praktiken inte ar
sa viktigt. Eller att de inte behover se sin produktion for att anda kdanna att de
kompenserat for sin anvandning genom kopet av Watt-s.

En annan indikator dr att vi har salt ca 100 gavokort, dar mottagaren inte
registrerat sig som anvandare. Detta skulle kunna betyda att man ar ganska nojd
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bara man fatt gdvokortet, och inte har behov av att fa mer informationen. Det &r
rimligt att anta att olika personer kommer ofrankomligen att anvianda tjansten pa
olika satt och deras upplevelse behover inte alltid stod i form av app:ar och
visualiseringar. A andra sidan har vi redan diskuterat vikten v tydlig information,
och det skulle naturligtvis ocksa kunna vara sa att mottagaren inte forstatt att man
behover registrera sig, eller hur, alternativt tyckt att det var for krangligt att gora
det.

9.3 DESIGN IMPLIKATIONER FOR VISUALISERING

I Watt-s har vi haft ambitionen att anvanda design av visualiseringen inspirerad av
gamification. Av detta fSljer det sig naturligt att vi i de tekniska losningarna har
lanat strategier och metoder ifran spelindustrin. Nuvarande 16sning anvénder sig
av en ganska passiv serverlosning dar berdkningarna for den aktuella kundens
produktion och dgande har lagts i klienten, dvs. webbrowsern, for att 16sningen
ska skala bra nér antalet anvandare okar. Det finns i huvudsak tre former av data
som servern tillhandahaller. Det ena dr produktionsdata fran de olika
anldggningarna i form av nuvarande effekt och den totala métarstallningen for
antal producerade kWh. Dessa uppdateras hela tiden i realtid. Det andra ar
metadata kring anldggningarna med info om t.ex. antalet installerade watt och
andelar i en anldggning, beskrivning osv. Den tredje datan ar data kring
anvandaren och som man far forst efter att man autentiserats. Denna data
innehéller bland annat en lista pa andelar man &ger, vilka matarstallningen var for
dessa ndr man anslét sig osv. Klienten raknar baserat pa denna data ut vilken
produktion den aktuella anvédndaren har och med vilken hastighet den bor oka.
Detta kan jamforas med deadrekoning dvs. nar man inom online spel gor
antagandet att om ett objekt har en viss riktning i spelvarden sa kommer den att
fortsdtta i samma riktning tills annan information erhalls. Dock med olika typer av
timeouter om ingen data kommer och metoder for att fixa till att objektet hamnat
pa ett felaktigt stdlle pga. av att den nya datan blivit fordr6jd. Losningen majliggor
att man pa ett valdigt néra satt kan folja sin produktion och se den beroende pa
soltillgang ticka upp sakta eller fort.

Designelement med solen som snurrar i takt med produktionen, labbet som skapar
en forstaelse for hur mycket den producerade elen racker till och upprékningen av
elproduktionen i realtid har haft avsedd effekt. Det finns dock manga fler
visualiserings-features som man skulle vilja ldgga till sérskilt avseende sociala
funktioner i appen som att se hur manga och vilka andra som kopt in sig i samma
anldggning. Man maste ocksa forsta att olika anvandare har olika behov. Man kan
darfor tanka sig att en framtida version av appen dven ger anvandaren majligheten
att t.ex. byta enheter s som kWh till andra mera konkreta enheter som t.ex. hur
ménga timmar man kan driva en viss apparat osv.

En problematik som vi sttt pa under utvecklingen av visualiseringen &r att det
kan bli rorigt om man bade forsdker visualisera dpplen och paron eftersom de latt
blandas ihop. Labbet som finns implementerat idag ger ju en indikation om vad de
andelar man &dger skulle récka till schablonmaéssigt pa ett &r. Om man istéallet pratar
om realtidseffekten som produceras sa kan det under vinterhalvaret vara véldigt
lite medan det under sommaren blir desto mer. Det &r ju heller inte sékert att man

36



WATT FOR WATT

anvander sina elapparater just nar det produceras el. Vissa ar dr det dessutom
samre produktion varpa utfallet kan bli hogre eller lagre dan det schablonmaéssiga
vardet. Ska man da t.ex. kommunicera detta till anvandaren? Att anvidnda en
gamification-metod innebar ofta att man vill kommunicera detaljer till anvdndaren
som gor det intressant och trovardigt. Man maste dock hitta en balans som gor att
det fortsatter att vara tillgangligt for anvandarna. Har kravs vidare arbete med
applikationen och visualiseringskonceptet.

9.4 FORTSATT FORSKNING

- Attien langre studie dver tid fortsdtta titta pa spridnings-effekterna runt
anviandarna av Watt-s

- Att i butik gora en beteendestudie pa intresset for att direkt i butiken kopa
solenergi kopplat till en produkts anvindning (ansdkan inldimnad till forsknings
utlysningen “el fran solen”)

9.5 FORTSATT UTVECKLING

Att fardigstalla en mobilapplikation med push-notifikationer och en mgjlighet att
enklare aktivera gavokoder och kopa Watt-s. (Flera pusselbitar i denna process har
initierats under projektet men inte kunnat fardigstéllas, delvis pga. En ovantad
konkurs hos en av underkonsulterna.)

Att baserat pa kundfeedback forfina kommunikation och storytelling till ett
renare/mer enhetlig modell.

9.6 KOMMERSIALISERING

Tjansten har redan borjat kommersialiserats och den kommer att drivas vidare av
Lindborg Systems AB. Vi har visat att det finns ett intresse bland privatpersoner
och det finns ocksa ett intresse fran flera foretag. Man kan ocksa se att de 10sningar
som tagits fram i projektet skulle kunna tillampas dven pa andra sitt inom
solcellsmarknaden. Att fordela och visualisera andelar i anldggningar skulle t.ex.
kunna anvindas av bostadsrattsféreningar eller i fastigheter dar man vill engagera
hyresgéster i den lokala produktionen. Man skulle dven kunna erbjuda aktorer att
sélja delar av sina redan uppfdrda solcellsanldggningar som Watt-s. De skulle da
kunna fa in pengar for att kunna bygga annu mer.

Regeringen tittar ocksé pd att gora det mer ekonomiskt fordelaktigt att vara
andelsdgare (Promemoria, Finansdepartementet). Detta skulle kunna 6ka de
ekonomiska incitamenten i tjansten och kanske skapa ett ekonomiskt overskott sa
att man kan borja hantera tjansten som en investering.

9.7 WATT-S FORMAGA ATT FORANDRA

Projektet Watt for Watt hypotes var att sma mangder solceller i andels/
mikrofinansieringsform kan ge ringar pa vattnet och leda till andra engagemang
kring miljo- och energifragor. Vi har i var studie inte kunnat faststédlla denna fraga
men det finns en indikation fOr att sa kan vara fallet genom att Watt-s anvandare

37



WATT FOR WATT

verkar vara lite mer engagerade &n referensgruppen i den elektroniska
enkatundersokningen (se kapitel 8.1).

Vi dr dvertygade om att solceller spelar en viktig roll i det hallbara samhallet och
att det vore bra om gemene man kunde delta i energiomstéllningen utan stora
investeringar. I det hér projektet har vi nér vi undersokt hur detta skulle kunna ske
stott pa bade mot- och framgangar. Vi har lart oss om hur svart det ar att na ut
med ett budskap och vilka tekniska och pedagogiska utmaningar som konceptet
innebar innan det kan bli en fardig produkt. Men vi har dven sett hur mycket
engagemang och positiva upplevelser som Watt-s har skapat (Bilaga 2 - Watt-s,
Energiforsk anvandarstudieresultat). Vi dr darfor overtygade att koncept sasom
Watt-s kommer att kunna fungera och inom nagra ar bli en viktig komponent pa
solcellsmarknaden, genom att kunna koppla ihop icke takdgare med produktion
och andelsdgande.

38



WATT FOR WATT

10 Referenslista

Fredriksson M. Prosumenter ritar om elmarknaden, 2017 Foreldsning pa Elfack:
https:/lelfack.com/2017/04/prosumenter-ritar-om-elmarknaden/

Johanssen M. Foreningen Hall Sverige rent. Seeeffekt 2016
Webbsida for energiberakning: http://seeeffect.se/

Lowgren, J., and Stolterman, E., Thoughtful Interaction Design: A
Design Perspective on Information Technology., 2004, MIT press.

Nordling A., Nordling J., Koebe C, Lindberg A. & Isaksson P. Sveriges framtida
elnét En delrapport IVA-projektet Vagval el, 2016, Rapport av IVA:
www.iva.se/globalassets/rapporter/vagval-energi/vagvalel-sveriges-framtida-elnat.pdf

Simon Strandberg m.fl. Prosumenter och Energimedvetenhet, 2017
Projekt med STUNS och Uppsala universitet:
http:/lwww.energiforsk.se/program/solel/projekt/prosumenter-och-energimedvetenhet/

Weiser, M., Seely Brown, J., Designing Calm Technology, Xerox PARC, December
21, 1995, http:/fwww.ubiq.com/hypertext/weiser/calmtech/calmtech.htm

Promemoria, Finansdepartementet, “Utredning av vissa skattefrdgor med ndra
koppling till framstéllning av fornybar el” :
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=http://bengtsvillablogg.info/wp-
content/uploads/Uppdragsbeskrivning.pdf&hl=sv

39


https://elfack.com/2017/04/prosumenter-ritar-om-elmarknaden/
http://seeeffect.se/
http://www.iva.se/globalassets/rapporter/vagval-energi/vagvalel-sveriges-framtida-elnat.pdf
http://www.energiforsk.se/program/solel/projekt/prosumenter-och-energimedvetenhet/
http://www.ubiq.com/hypertext/weiser/calmtech/calmtech.htm
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=http://bengtsvillablogg.info/wp-content/uploads/Uppdragsbeskrivning.pdf&hl=sv
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=http://bengtsvillablogg.info/wp-content/uploads/Uppdragsbeskrivning.pdf&hl=sv

WATT FOR WATT

11 Publikationslista

Projektet har inte gjort nagra formella publikationer men har varit effektivt i att
synas i manga olika sammanhang, Nedan ett urval av dessa

11.1 UPPSALATIDNINGEN 2016-05-26

http://www.uppsalatidningen.se/aktuellt/har-gors-solel-via-mikrofinansiering-
4224522 .aspx

Publicering i lokaltidning i Uppsala angaende installationen och mdjligheter med
microfinansiering.

o el Sverige d 11k paneberna. Men det it ma i ndgra kronor

.
e atatrium nader ok vindensd | Rnatand - Dend wm e il
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11.2 GAVLE DAGBLAD 2016-07-11

Reportage och intervju med video om projektet som del i en artikel om solenergi

http://www.gd.se/gavleborg/gavle/joachim-ar-gavlebon-som-blev-solenergiprofet-
mitt-mal-ar-att-fler-ska-anvanda-solenergi

https://mittmedia.solidtango.com/widgets/embed/ra20z6of?auto_play=true

Gefle Dagblad

Start  Nyheter Sport Familj  Opinion Noje & Kultur  Bostadspuls  Mer

GAVLE

Joachim dr Gdvlebon som blev solenergiprofet - *
Mitt mal ar att fler ska anvdnda solenergi”

159 wrex ¥ ea g it

Nér Joachim Lindborg skulle sétta upp solpaneler pa sitt hus och sin sommarstuga slogs han av hur
krangligt det var. D3 bérjade han leta efter ett sitt att gora det enklare for var och en att investera i
solenergi.

ANNONS

o

Solceller pa
hustaket

Vi séljer, projekterar,
monterar och installerar
solceller pa ditt tak.

halsingesolceller.se @

Joachim Lindborg kallar sig fritidsentreprendr.

Bild: Per Johansson
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11.3 NY TEKNIK 2016-05-12

Ett bra reportage i NyTeknik och med en intressant méngd kommentarer

http://www .nyteknik.se/energi/nu-kan-alla-kopa-in-sig-i-solcellsanlaggning-
6573735

NyTek“ik DIGITALISERING ENERGI FORDON INGEN. LEDIGAJOBB A-O

ANNONS

FUJITSU LIFEBOOK U7

Varlden ar dln ; Intel Inside®,
Kraftfull [.w.n‘lul-‘l\wh-ldn’l utsidan.

arbetsplats , Med INS® Core™ 7 wbro™ Pidgessor

ENERGI

Solenergi solcell

Nu kan alla kdpa insigi
solcellsanldggning

2016-05-12 12:23 Av: Tommy Harnesk 63 KOMMENTARER

0600

[ Je]

Ett Uppsalaféretag satsar pa mikrofinansiering av solel till
husbehov.
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11.4 GASTKRONIKA SVENSKA SOLELEMASSAN

Diskussion om hur digitaliseringen kan hjalpa till att sprida solceller.

WATT FOR WATT

http://blogg.solelmassan.se/solceller-engagerar-men-hur-far-vi-alla-att-ta-ett-litet-

steg-tillsammans/

o Hem
t4 N GASTKRONIKOR  Ta mig tillbaka till Solelmassan.se

Joachim Lindborg - Watt-s

Solceller engagerar, men hur far vi alla att ta ett litet
steg, tillsammans?

solelblogg september 15, 2016

"Fyraav5 vill i i E.on nyligen i en undersékning. Just solceller &r
extremt enkla att kommunicera och glddjen med egenproduktion &r det som triggar de flesta som skaffar
dem. Majori av de som il gor det av dvertygelse, och ser installationsbidrag som extra bonus

men inte som krav.

11.5 UPPSALA STIFTS HALLBARHETSPRIS 2016 HEDERSOMNAMNANDE,

2016-12-05

Uppsala stift uppméarksammade watt-s genom ett hedersomndmnande
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11.6  FINALIST | OPEN STOCKHOLM AWARDS 2016

Watt-s tog sig igenom hela tdavlingen med 6ver 200 bidrag och var med vid den
stora finalen 19/1 2017 dér en astma app vann hela tdvlingen men det gav upphov
till mycket positiv press om projektet.

http://smartsthlm.stockholm.se/2016/10/20/open-stockholm-award-finalisterna-allt-
handlar-om-fler-solceller-pa-stockholms-hustak/

SmartSthim

%‘E Stockholms
4 Stockholms stad bloggar kring digitalisering!

stad

Bloggen Kontakt Om SmartSthim

20 Open Stockholm Award-finalisterna: "Allt
okt handlar om fler solceller pa Stockholms
2016 "

hustak

Postad av: SmartSthim, torsdag 20 oktober 2016, kl 11.52

Allt handlar om att fa upp fler solceller pa Stockholms hustak. Joachim
Lindborgs vill att hans finalbidrag i Open Stockholm Award ska sanka
trosklarna for fler solceller och goéra det roligt fér stockholmare att skaffa
egen solel.

11.7 MOBILOPERATOREN TRE’S EARTHHOUR 2017-03-25

I samband med Earth hour 16rdagen 25e mars gick mobiloperatdren tre ut med en
blog om 5 sétt att bli klimatsmart utan att stdinga av mobilen, Dar watt-s var ett av
forslagen.

https://www.tre.se/privat/varfor-3/vilka-ar-3/Blogg/earth-hour/
Handla Kundservice Varfér 3 @ -b Q Foretag >

Kundservice Varfor 3 @ @ -b Q Féretag >
4. Bostaden, smart energianvéandning

Du kan enkelt férbruka mindre el genom att till exempel sldcka lampor, dra ur
mobilladdare nér de inte anvands och solladda din mobil eller annat du har som
anvander el. Men ta ocksa hjélp av nagra bra appar. Digitala tjanster kan latt ta

bort en tredjedel av energianvandningen i ditt hem.

Anvéndbara appar.

« Elq

e Watt-S
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Alla borde 3 méjlighet att kdnna glidjen i att producera el med solenergi,
oavsett boendeform och inkomstniva. Det dr utgdngspunkten for en ny afférs-
modell som presenteras hir.

Det 4r en modell dir alla far mojlighet att investera i solel genom ett mikro-
finansieringskoncept dir man kdper enskilda watt solcell. Det betyder att dven
de som inte bor i villa eller flerbostadshus med solceller kan ta en aktiv roll i
omstillningen till ett hallbart samhille. Hiar har man undersokt intresset for
den hir typen av tjinster for att se hur de kan 6ka intresset for fler installatio-
ner i kundernas nirhet och om intresset fér energifragor pa det sittet kan dka.

Ett nytt steg i energiforskningen

Energiforsk dr en forsknings- och kunskapsorganisation som samlar stora delar av svensk
forskning och utveckling om energi. Mélet ir att Ska effektivitet och nyttiggérande av resultat
infér framtida utmaningar inom energiomradet. Vi verkar inom ett antal forskningsomraden,
och tar fram kunskap om resurseffektiv energi i ett helhetsperspektiv - fran killan, via
omvandling och &verféring till anvindning av energin. www.energiforsk.se

Energiforsk
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